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Kata Kunci 

Minat 

berbelanja, 

Tiktokshop, 

UMKM, Teori 

Neoliberalisme, 

Teori Sikap 

Masyrakat, 

Teori 

Kepentingan 

Nasional. 

Hubungan antara Indonesia dan Tiongkok telah menguat 

secara signifikan selama bertahun-tahun, terbukti dengan kerja 

sama bilateral di bidang perdagangan, investasi, dan 

pariwisata. Tiongkok sedang berupaya mewujudkan kawasan 

perdagangan bebas, yang mencakup pengurangan atau 

penghapusan hambatan perdagangan tarif dan non-tarif, 

meningkatkan akses terhadap pasar jasa, menyempurnakan 

peraturan dan ketentuan investasi, dan memperkuat aspek 

kerja sama ekonomi. Sebagai anggota ASEAN, Indonesia 

merupakan penerima manfaat dari inisiatif ini. Daya tarik 

produk Tiongkok di kalangan konsumen Indonesia sebagian 

besar disebabkan oleh harganya yang terjangkau. Hal ini 

terutama terlihat dengan munculnya platform e-commerce 

Tiktok shop, platform besar Tiongkok yang menyediakan 

algoritma penjualan untuk produk Tiongkok. Meluasnya 

penggunaan Tiktok shop di kalangan masyarakat Indonesia 

menyebabkan penurunan penjualan produk UMKM Indonesia 

sehingga berdampak pada kesejahteraan negara dan berujung 

pada defisit. Tulisan ini bertujuan untuk mengetahui dampak 

masuknya produk China ke Indonesia melalui media digital 

Tiktok shop dan pengaruhnya terhadap UMKM Indonesia 

tahun 2023. Penulis menggunakan Teori Neoliberalisme, Teori 

Sikap Masyarakat dan Teori Kepentingan Nasional dalam 

menganalisa tulisan ini. Penulis juga menggunakan metode 

penelitian kualitatif deskriptif menggunakan online data base 

dan wawancara. 

Pembimbing Drs. Yumetri Abidin, M.Si 
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Keywords 
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The relationship between Indonesia and China has significantly 

strengthened over the years, as evidenced by their bilateral 

cooperation in trade, investment, and tourism. China is working 

towards establishing a free trade area, which involves the 

reduction or elimination of both tariff and non-tariff trade 

barriers, enhancing access to service markets, refining 

investment regulations and conditions, and bolstering aspects 

of economic cooperation. As a member of ASEAN, Indonesia 

is a beneficiary of these initiatives. The appeal of Chinese 

products among Indonesian consumers is largely attributed to 

their affordability. This is particularly evident with the rise of 

the e-commerce platform, Tiktok shop, a major Chinese 

platform that provides sales algorithms for Chinese products. 

Tiktok shop’s widespread use among Indonesian citizens has 

led to a decrease in the sales of Indonesian MSME products, 

thereby impacting the country’s welfare and leading to a 

deficit. This article aims to determine the impact of the entry of 

Chinese products into Indonesia through the digital media 

Tiktok shop and its influence on Indonesian MSMEs in 2023. 

The author uses Neoliberalism Theory, Community Attitude 

Theory and National Interest Theory in analyzing this article. 

The author also uses descriptive qualitative research methods 

using online data bases and interviews. 

Advisor Drs. Yumetri Abidin, M.Si 
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