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UNIVERSITAS NASIONAL 

ABSTRAK 

Nama  : Verra Aprillia Suherman 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Strategi Marketing Communication Vision dalam Meningkatkan 

Brand Awareness Platform Vision + 

Pembimbing : Drs. Ambia B. Boestam, M.Si. 

Dalam dunia pemasaran, hal yang menjadi sangat penting dalam memasarkan 

produk adalah memiliki tujuan perusahaan agar terciptanya arus bisnis yang efektif 

dan optimal. Hal ini di dorong oleh konten yang menarik dan beragam, serta 

layanan streaming lokal dan internasional yang luasggara. Dalam penelitian ini 

pendekatan penelitian yang diterapkan yaitu kualitatif, lantaran pendekatannya 

merupakan fakta juga menggambarkan topik tulisan.Strategi marketing 

communication Vision + dalam Meningkatkan Brand Awareness platform Vision 

+. Vision+ berhasil mengatasi tantangan tersebut. Selama tahap ini, Vision+ 

berusaha untuk meresapi dan memahami profil audiens potensial, termasuk kelas, 

usia, dan jenis kelamin. Namun, seiring berjalannya waktu, Vision+ mampu 

menetapkan target pemasaran yang lebih jelas.Vision+ menerapkan dua strategi 

utama, yaitu brand campaign dan tactical campaign. Meskipun menghadapi 

beberapa masalah dan tantangan pada tahap awal, Vision+ berhasil mengatasi 

tantangan tersebut. Namun, seiring berjalannya waktu, Vision+ mampu 

menetapkan target pemasaran yang lebih jelas. Hal ini tidak hanya memengaruhi 

strategi pemasaran, tetapi juga pengembangan konten oleh Vision Pictures, 

memastikan bahwa konten yang dihasilkan relevan dan menarik bagi audiens yang 

telah teridentifikasi. 

Kata Kunci: Pemasaran, Brand Awarness, Platform Vision +. 
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UNIVERSITAS NASIONAL 

ABSTRACT 

 

Name  : Verra Aprillia Suherman 

Study Program: Communications Science 

Title : Marketing Communication Strategy Vision + in raising brand 

awareness of vision + platform 

Counsellor : Drs. Ambia B. Boestam, M.Si. 

In the world of marketing, a crucial aspect of promoting a product is to have clear 

corporate objectives to establish an effective and optimal business flow. This is 

driven by engaging and diverse content, as well as a broad range of local and 

international streaming services. In this research, a qualitative research approach 

is applied, as it involves facts and depicts the topic of the writing. The marketing 

communication strategy of Vision+ in enhancing brand awareness on the Vision+ 

platform is examined.Vision+ successfully overcame challenges during this phase 

by attempting to immerse itself in understanding the potential audience profile, 

including their class, age, and gender. Over time, Vision+ was able to define 

clearer marketing targets. The implementation of two main strategies by Vision+—

brand campaign and tactical campaign—proved effective. Despite facing some 

issues and challenges in the initial stages, Vision+ managed to overcome them.This 

not only influenced the marketing strategy but also impacted content development 

by Vision Pictures, ensuring that the produced content remains relevant and 

appealing to the identified audience. 

Keyword: Marketing, Brand Awareness, Platform Vision +. 
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