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ABSTRAK 
 

Nama  : Vinsensius Pandu Wijayanto 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Motif Interaksi Followers Pada Pengguna Instagram  

  @narasinewsroom Sebagai Media Komunikasi 

Pembimbing : Humaini S.Sos, M.A 

 

Skripsi ini membahas motif interaksi para pengikut akun Instagram 

@narasinewsroom. Hal yang melatar belakangi skripsi ini disebabkan dari adanya 

kemajuan teknologi, hadirnya media baru, platform Instagram yang kerap dijadikan 

sarana penyebaran informasi, serta fungsi media massa yang berperan sebagai 

pemenuhan akan kepuasan motif penggunanya. Penelitian ini adalah penelitian 
kualitatif dengan desain deskriptif dan menggunakan paradigma konstruktivis. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa akun Instagram @narasinewsroom merupakan 

media yang efektif sesuai dengan teori uses and gratification sebab mampu 

memenuhi keempat motif pengguna media, yaitu motif informasi, motif identitas 

pribadi, motif integritas serta interaksi sosial, dan motif hiburan para informan 

penelitian. 

 

Kata Kunci : 

Motif Interaksi, Media Massa, Instagram 
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ABSTRACT 

 

Name  : Vinsensius Pandu Wijayanto 

Majoring : Communication Science 

Tittle  : Motives of Interaction by Followers on Instagram User  

  @narasinewsroom as a Communication Medium 

Counsellor : Humaini S.Sos, M.A 

 

 

This thesis discusses the motives behind the interactions of followers of the 

Instagram account @narasinewsroom. The background of this thesis is due to 

technological advancements, the emergence of new media, the Instagram platform 

often used as a means of information dissemination, and the role of mass media in 

fulfilling the satisfaction motives of its users. This research is qualitative with a 

descriptive design and uses a constructivist paradigm. The research findings show 

that the Instagram account @narasinewsroom is an effective media according to the 

uses and gratification theory because it can fulfill the four motives of media users, 

namely the information motive, personal identity motive, integrity and social 

interaction motive, and entertainment motive of the research informants. 

Keywords : 

Interaction Motive, Media Mass, Instagram 
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