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ABSTRAK 

Nama  : Hanna Nurizsa 

Program Studi : Ilmu Komunikasi  

Judul  : Persepsi Masyarakat Terhadap Pesan Tersembunyi Dibalik Iklan 

Sirup Marjan Untuk Mempertahankan Brand Image (Studi Pada 

Masyarakat Di Kelurahan Mekarsari, Kota Depok) 

Pembimbing : Prof Dr. Dra. Lely Arrianie, M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis bagaimana persepsi 

masyarakat terhadap pesan rahasia yang ada dibalik iklan sirup Marjan di tahun 

2023. Dengan menggunakan teori Persepsi menurut Joshep Devito yang terdiri atas, 

pengalama, minta, kebutuhan, dan keinginan. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa: pemaksaan iklan sirup Marjan dilihat dari premis pengalaman ternyata, 

selain iklan memperlihatkan scene yang menarik dan membuat pengalaman 

penonton menonton iklan lebih menarik. Minat ternyata iklan Marjan tersebut dapat 

merubah mindset otak kita dan merubah setiap perilaku kita menjadi lebih baik. 

Kebutuhan iklan Marjan sangat memenuhi kebutuhan Masyarakat di bulan 

Ramadhan dengan sirupnya. Keinginan ternyata iklan memiliki keinginan yang 

kuat dari Masyarakat untuk terus menonton cerita kelanjutan iklan Marjan dan 

membuat penonton penasaran dengan cerita selanjutnya. 

 

Kata kunci: 

Pesan tersembunyi, Iklan, Brand Image 
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ABSTRACT 

 

Name         : Hanna Nurizsa 

Study Program : Communication Sciences.  

Title   : Public Perception Of The Hidden Message Behind Marjan Syrup 

Advertisement To Maintain Brand Image (Study of the Community 

in Mekarsari Village, Depok City). 

Counsellor : Prof Dr. Dra. Lely Arrianie, M.Si 

 

This research aims to find out and analyze the public's perception of the secret 

message behind the Marjan syrup advertisement in 2023. Using the perception 

theory according to Joshep Devito which consists of experiences, requests, needs 

and desires. The research results show that: the imposition of the Marjan syrup 

advertisement is seen from the premise of experience, in addition to the 

advertisement showing an interesting scene and making the audience's experience 

of watching the advertisement more interesting. Interest turns out that the Marjan 

ad can change our brain mindset and change our behavior for the better. Marjan's 

advertising needs really fulfill people's needs in the month of Ramadan with its 

syrup. It turns out that the advertisement has a strong desire from the public to 

continue watching the story that continues the Marjan advertisement and makes the 

audience curious about the next story. 

Keyword: 

Hidden messages, Advertising, Brand Image 
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