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ABSTRAK 

Nama   : Vivi Maulida 

Program studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : STRATEGI PEMBERITAAN SURAT KABAR BISNIS   

INDONESIA DI ERA DIGITAL 

Pembimbing : Nursatyo, S.Sos, M. Si. 

 

Teknologi pada saat ini yang sangat pesat akan mengakibatkan media cetak 

menurunkan operasi pengirimannya. Masyarakat dulunya melihat berita melalui 

koran tetapi berbeda dengan sekrang yang telah melihat berita melalui computer , 

ponsel, laptop ataupun tablet. Bisnis Indonesia telah berkomitmen dengan tekun 

untuk membangun kepercayaan masyarakat dan menyajikan informasi yang dapat 

diandalkan. Sebagai hasilnya, Bisnis Indonesia telah menjadi pemimpin dalam 

meliput berita bisnis dan ekonomi, memegang peran sentral dalam menyediakan 

wawasan terkini dan terpercaya bagi para pembaca.metodologi penelitian 

menggunakan kualitatif dengan pendekatan deskriptifstrategi yang digunakan 

dengan banyak nya pelanggan yang berlangganan di media cetak bisnis indonesia. 

jadi strategi yang digunakan berhasilDengan menghadirkan analisis ekonomi yang 

mendalam, Bisnis Indonesia berharap dapat menjadi sumber daya yang bermanfaat 

bagi para pelaku bisnis dan perusahaan. Strategi ini mencerminkan komitmen surat 

kabar tersebut untuk memberikan nilai tambah kepada pembaca, tidak hanya dalam 

memberikan informasi, tetapi juga dalam memberikan perspektif dan pemahaman 

yang mendalam terkait dengan isu-isu ekonomi terkini. 

Kata Kunci : Strategi, Surat kabar, Era digital. 
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ABSTRACT 

Name   : Vivi Maulida 

 
Study Program : Ilmu Komunikasi 

 
Title :INDONESIA BUSINESS NEWSPAPER REPORTING  

 STRATEGY IN THE DIGITAL ERA 

Counsellor : Nursatyo, S.SOS, M.Si. 

Today's rapid technology will result in print media reducing its delivery 

operations. People used to see news through newspapers but it is different now that 

they see news through computers, cell phones, laptops or tablets. Bisnis Indonesia 

has committed diligently to building public trust and presenting reliable 

information. As a result, Bisnis Indonesia has become a leader in covering business 

and economic news, playing a central role in providing readers with the latest and 

most reliable insights.research methodology using qualitative with descriptive 

approachstrategy used with many customers who subscribe to Bisnis Indonesia 

print media. so the strategy used is successfulBy presenting in-depth economic 

analysis, Bisnis Indonesia hopes to become a useful resource for business people 

and companies. This strategy reflects the newspaper's commitment to providing 

added value to readers, not only in providing information, but also in providing 

an in-depth perspective and understanding of current economic issues. 

Keywords: Strategy, Newspapers, Digital era. 
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