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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Beirdasarkan hasil peineilitian dan peimbahasan dapat ditarik keisimpulan 

seisuai deingan peirumusan masalah, seibagai beirikut: 

a. Kampanyei #ONEiDAYONEiTRASHBAG pada akun TikTok pandawara 

group meimiliki peingaruh yang kuat dan signifikan teirhadap keisadaran 

ramah lingkungan. 

b. Ke isadaran ramah lingkungan meiningkat dikareinakan adanya kampanyei 

#ONE iDAYONE iTRASHBAG pada akun TikTok pandawara group 

(@pandawaragroup). 

c. Nilai rhitung (0,994) > nilai rtabeil (0,561). Maka Ho ditolak, yang artinya 

teirdapat hubungan dari peingaruh kampanyei #ONE iDAYONE iTRASHBAG 

pada akun TikTok pandawara group teirhadap keisadaran ramah lingkungan. 

Nilai koreilasi 0,994 meinandakan keikuatan hubungan yang sangat kuat se irta 

hubungan yang linieir (se iarah) dikareinakan nilai koreilasi positif. 

d. Kampanyei #ONE iDAYONE iTRASHBAG pada akun TikTok pandawara 

group meimiliki peingaruh teirhadap keisadaran ramah lingkungan seibe isar 

98,9% dan sisanya se ibeisar 1,1% dipe ingaruhi oleih faktor lain yang tidak 

diteiiliti. 

e. Se itiap peinambahan 1% nilai kampanyei #ONE iDAYONE iTRASHBAG, maka 

nilai keisadaran ramah lingkungan beirtambah seibeisar 1,397. 

5.2 Saran 

 Be irdasarkan hasil peine ilitian dan keisimpulan, Adapun saran yang dapat 

dibeirikan oleih pe inulis, yaitu:  

a. Saran Praktis 

Untuk pe ingeilola akun @pandawaragroup, deingan adanya peine ilitian 

pe ingaruh kampanyei #ONE iDAYONE iTRASHBAG pada akun TikTok pandawara 

group teirhadap keisadaran ramah lingkungan meinunjukkan hasil yang positif dan 

signifikan, diharapkan agar peinge ilola akun @pandawaragroup dapat teirus 

meiningkatkan kineirja baiknya saat ini.  
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b. Saran Akadeimis 

Disarankan keipada pe ineiliti seilanjutnya yang akan meine iliti meinge inai 

fe inomeina yang sama agar dapat meineiliti faktor – faktor lainnya, seipeirti brand 

image i dan lainnya. 


