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ABSTRAK 

Nama : Jarwanda Yolanda Vhita 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Pengaruh Marketing Public Relations dan Harga Tiket 

Terhadap Minat Penonton di Bioskop Cinepolis Cibubur 

Junction. 

Pembimbing : Prof. Dr. Dra. Lely Arrianie, M.Si. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh marketing 

public relations dan harga terhadap minat penonton. Metode yang digunakan adalah 

kuantitatif dan data diperoleh melalui penyebaran kuesioner. Analisis dalam 

penelitian ini dilakukan menggunakan uji validitas, uji asumsi klasik, analisis 

regresi linier berganda, koefisien determinasi, uji-t dan uji-f dengan bantuan SPSS 

versi 25.0. Dengan menggunakan teori public relations dan konsep komunikasi 

pemasaran serta tiga variabel, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) 

koefiseien regresi variabel marketing public relations adalah sebesar 0,378 

sehingga ketika variabel marketing public relations mengalami kenaikan sebesar 

1% maka variabel minat penonton akan mengalami kenaikan sebesar 0,378 dan uji 

parsial menunjukkan nilai thitung lebih besar daripada ttabel yaitu 5,018 > 1,981 

dengan tingkat signifikansi ditemukan lebih kecil daripada 0,05 sehingga 

menunjukkan bahwa variabel marketing public relations berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap variabel minat penonton; (2) Koefiseien regresi variabel harga 

adalah sebesar 0,796 sehingga ketika variabel harga mengalami kenaikan sebesar 

1% maka variabel minat penonton akan mengalami kenaikan sebesar 0,796 dan uji 

parsial menunjukkan nilai thitung lebih besar daripada ttabel yaitu 5,530 > 1,981 

dengan tingkat signifikansi ditemukan lebih kecil daripada 0,05 sehingga 

menunjukkan bahwa variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

variabel minat penonton; (3) uji simultan menunjukkan nilai fhitung lebih besar dari 

ttabel yaitu 132 > 3,08 yang menunjukkan adanya pengaruh positif dan ditemukan 

juga bahwa tingkat signifikansi variabel marketing public relations dan harga yang 

lebih kecil daripada 0,05 yang menunjukkan bahwa variabel marketing public 

relations dan harga secara bersama-sama atau simultan berpengaruh signifikan 

terhadap minat penonton. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa kedua 

variabel dalam penelitian ini yaitu marketing public relations dan harga secara 

parsial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat penonton di 

Bioskop Cinepolis Cibubur Junction. Sumbangan pengaruh yang diberikan oleh 

kedua variabel cukup besar, sehingga penelitian ini menyarankan agar Bioskop 

Cinepolis Cibubur Junction dapat meningkatkan kegiatan marketing public 

relations dan menawarkan harga yang lebih bersaing untuk meningkatkan minat 

pelanggan untuk menonton film. 

 

Kata Kunci:  

Bioskop, Harga, Marketing Public Relations, Minat Penonton. 
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ABSTRACT 

Name : Jarwanda Yolanda Vhita 

Study Program : Ilmu Komunikasi 

Title : The Influence of Marketing Public Relations and Ticket 

Prices on Audience Intention at the Cinepolis Cibubur 

Junction Cinema. 

Counsellor : Prof. Dr. Dra. Lely Arrianie, M.Si. 

 

The purpose of this research is to test and analyze the influence of marketing public 

relations, and price on audience intention. The method used is quantitative, and data 

is obtained through the distribution of questionnaires. The analysis in this research 

was carried out using validity tests, classical assumption tests, multiple linear 

regression analysis, coefficient of determination, t-tests, and f-tests with the help of 

SPSS version 25.0. By using public relations theory and the concept of marketing 

communications as well as three variables, the results of this research show that: 

(1) The regression coefficient for the marketing public relations variable is 0.378, 

so when the marketing public relations variable increases by 1%, the audience 

intention variable will increase by 1%. 0.378, and the partial test shows that the 

tcount value is greater than ttable, namely 5.018 > 1.981, with a significance level 

found to be smaller than 0.05, thus indicating that the marketing public relations 

variable has a positive and significant effect on the audience intention variable; (2) 

The regression coefficient for the price variable is 0.796, so that when the price 

variable increases by 1%, the audience intention variable will increase by 0.796, 

and the partial test shows that the tcount value is greater than ttable, namely 5.530 

> 1.981, with a significance level found to be smaller than 0.05, thus indicating that 

the price variable has a positive and significant effect on the audience intention 

variable; (3) The simultaneous test shows that the fcount value is greater than ttable, 

namely 132 > 3.08, which shows that there is a positive influence, and it is also 

found that the significance level of the marketing public relations and price 

variables is smaller than 0.05, which shows that the marketing public relations and 

price variables together or simultaneously have a significant effect on audience 

intention. Thus, it can be concluded that the two variables in this research, namely 

marketing public relations and price, partially and simultaneously have a positive 

and significant effect on audience intention at the Cinepolis Cibubur Junction 

Cinema. The contribution of influence provided by these two variables is quite 

large, so this research suggests that the Cinepolis Cibubur Junction Cinema can 

increase marketing and public relations activities and offer more competitive prices 

to increase customer intention to watch movies. 

 

Keywords:  

Cinema, Prices, Marketing, Public Relations, Audience Intention. 
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