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ABSTRAK 

 

Nama   : Dinda Salfania 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul  : Pengelolaan Akun Instagram @Halo.Perindo Sebagai Media  

    Publikasi Partai Perindo 

Pembimbing : Dr. Irfan Fauzi Arief, M.Si. 

 

Penelitian ini memiliki tujuan yaitu untuk mengetahui bagaimana pengelolaan akun 

Instagram dari @halo.perindo sebagai media publikasi Partai Perindo. Penelitian 

ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus. 

Adapun teknik pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dan 

dokumentasi. Paradigma pada penelitian ini adalah konsturktivisme karena 

pengelolaan media sosial adalah suatu realitas yang di konstruksikan oleh 

organisasi dalam menjalankan fungsi untuk menyampaikan informasi kepada 

masyarakat. Penelitian ini menggunakan teori The Circular Model of Some yang 

diciptakan oleh Regina Luttrel. Hasil penelitian mengidentifikasi empat tahap 

berdasarkan teori The Circular Model of Some menurut Regina Luttrel dalam 

pengelolaan akun Instagram, yaitu share, optimize, manage, dan engage. Temuan 

penelitian meliputi kurangnya responsivitas pada tahap share terhadap tanggapan 

followers terkait publikasi, kurangnya pemanfaatan tools mentions pada tahap 

optimize, yang dapat memengaruhi kualitas publikasi dan kurangnya pemanfaatan 

fitur live streaming pada tahap manage untuk interaksi real-time dengan followers. 

Temuan ini memberikan wawasan tentang potensi perbaikan dalam pengelolaan 

akun Instagram @halo.perindo untuk meningkatkan efektivitas publikasi dan 

interaksi dengan followers terkait publikasi. 

 

Kata kunci: 

Pengelolaan, media, publikasi, instagram 
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ABSTRACT 

 

Name    : Dinda Salfania 

Study Program  : Communication Studies 

Title    : Management of Instagram Account @Halo.Perindo as a  

     Publication Media for Perindo Party 

Counsellor   : Dr. Irfan Fauzi Arief, M.Si. 

 

This study has the purpose of knowing how the management of Instagram account 

from @halo.perindo as a media publication of the Perindo party. This study uses 

qualitative research methods with a case study approach. The data collection 

techniques used are interviews and documentation. The paradigm in this study is 

consturktivism because the management of social media is a reality that is 

constructed by the organization in carrying out functions to convey information to 

the public. This study uses the theory of the Circular Model of Some created by 

Regina Luttrel. The results of the study identified four stages based on The Theory 

of the Circular Model of Some according to Regina Luttrel in Instagram account 

management, namely share, optimize, manage, and engage. Research findings 

include lack of responsiveness at the share stage to followers ' responses regarding 

publications, lack of utilization of mentions tools at the optimize stage, which can 

affect publication quality and lack of utilization of live streaming features at the 

manage stage for real-time interaction with followers. The findings provide insight 

into potential improvements in the management of the @hello Instagram 

account.perindo to improve the effectiveness of publications and interaction with 

followers related to publications. 

 

Key words: 

Management, media, publication, instagram 
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