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ABSTRAK 
 

Nama  : Sava Aulia Sofyan 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : Redesain Komunikasi Visual dalam pembuatan kemasan baru 

PT.Ozoora pada produk mainan pasir kinetik Pigi Pigi Sand 

Pembimbing : Swastiningsih, S.E., M.Si 

 

Skripsi ini membahas tentang Desain komunikasi visual merupakan ilmu yang 

mempelajari konsep komunikasi dan ekspresi daya kreatif.Pemanfaatan desain 

komunikasi visual pada produk mainan pasir kinetik Pigi Pigi Sand belum optimal 

karena masih adanya komplain pada kemasan yang lama sehingga harus merubah 

kemasan agar dapat meningkatkan penjualan pada Mr.DIY. Objek penelitian ini adalah 

pasir kinetik Pigi Pigi Sand. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 

pemanfaatan desain komunikasi visual dalam pembuatan kemasan baru produk mainan 

pasir kinetik Pigi Pigi Sand untuk meningkatkan promosi pada Mr.DIY. Penelitian ini 

menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan mengambil data melalui 

wawancaram dan dokumentasi. Pemanfatatan desain komunikasi visual dalam 

pembuatan kemasan baru produk mainan pasir kinetik Pigi Pigi Sand sangat bagus, 

efektif, dan efisien dengan pemahaman aspek desain visual pembuatan kemasan baru 

dapat berjalan dengan baik dan mendapat respon yang positif dan sudah memenuhi 

komplain. Inovasi yang dilakukan Pigi Pigi Sand yaitu membuat kemasan baru.  

Kata Kunci : 

Pemanfaatan desain komunikasi visual, mainan pasir kinetik, Pigi Pigi Sand  
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ABSTRACT 
 

Name    : Sava Aulia Sofyan  

Study Program : Communication Science Study Program 

Thesis  : Redesign of Visual Communication in making PT.ozoora's new 

packaging for Pigi Pigi Sand kinetic sand toy product 

Mentor  : Swastiningsih, S.E., M.Si 

Visual communication design is a science that studies communication concepts and the 

expression of creative power. The use of visual communication design in the Pigi Pigi 

Sand kinetic sand toy product was not optimal because there were still complaints 

about the old packaging, so the packaging had to be changed in order to increase sales 

at Mr.DIY. The object of this research is Pigi Pigi Sand kinetic sand. The aim of this 

research is to find out how to use visual communication design in creating new 

packaging for Pigi Pigi Sand kinetic sand toy products to increase promotion at 

Mr.DIY. This research uses a qualitative descriptive method by collecting data through 

interviews and documentation.The use of visual communication design in making new 

packaging for Pigi Pigi Sand kinetic sand toy products is very good, effective and 

efficient. By understanding the visual design aspects, making new packaging can run 

well and receive a positive response and has fulfilled the complaints. The innovation 

carried out by Pigi Pigi Sand, namely creating new packaging. 

Key Word : 

Utilization of Visual Communication Design, Kinetic Sand Toy, Pigi Pigi Sand 
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