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ABSTRAK  

 

Nama   : Muhammad Hanan Aqillah 

Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul   : Pemanfaatan TikTok @colourspace_ Untuk Meningkatkan  

    Ketertarikan Costumer Pada Konten Iklan Pembuatan Scrapbook 

Pembimbing : Swastiningsih, S.E., M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pemanfaatan TikTok @colourspace_ 

Untuk Meningkatkan Ketertarikan Costumer Pada Konten Iklan Pembuatan 

Scrapbook. Metode penelitian ini menggunakan penelitian Kualitatif Deskriptif 

yang dimana penelitian ini menjabarkan bagaimana tentang Pemanfaatan TikTok 

@colourspace_ Untuk Meningkatkan Ketertarikan Costumer Pada Konten Iklan 

Pembuatan Scrapbook. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat teori 

S-O-R yaitu Stimulus, Organism, Response yang menunjang Pemanfaatan TikTok 

@colourspace_ Untuk Meningkatkan Ketertarikan Costumer Pada Konten Iklan 

Pembuatan Scrapbook. Dengan strategi kreatif dan konten yang menarik, 

Colourspace dapat memanfaatkan fitur-fitur TikTok, seperti video pendek, slide 

foto, filter, live streaming dalam memperkenalkan produk mereka kepada audiens 

yang lebih luas. Dengan demikian, mereka dapat memanfaatkan platform sosial 

media ini sebagai alat untuk membangun brand awareness, meningkatkan 

keterlibatan konsumen, dan akhirnya dapat meningkatkan ketertarikan costumer 

terhadap konten iklan. Pemanfaatan TikTok oleh Colourspace masih bisa 

dioptimalkan dengan baik, sejalan dengan kemampuan audiens dalam 

menggunakan TikTok dan kemampuan Colourspace dalam mendistribusikan 

konten iklan. Dalam hal ini, Colourspace perlu memahami perilaku dan preferensi 

audiens TikTok, serta tren konten yang populer di platform tersebut. Objek 

penelitian ini adalah Colourspace UMKM industri kreatif. Hasil Pemanfaatan 

TikTok oleh Colourspace telah efektif dalam mendistribusikan konten iklan 

pembuatan scrapbook dengan memanfaatkan tools dan fitur platform tersebut, 

seperti sound, filter, dan hashtag untuk memperluas jangkauan audiens dan 

mencapai tujuan promosi mereka secara efisien.  

 

Kata kunci: Pemanfaatan TikTok, Colourspace, Konten Iklan 
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ABSTRACT 

 

Name    : Muhammad Hanan Aqillah 

Study Program  : Communication Science Study Program 

Title    : Utilizing TikTok @colourspace_ to Enhance Customer  

     Interest in Scrapbook Making Advertisement Content 

Counsellor  : Swastiningsih, S.E., M.Si 

 

This research aims to determine the Utilization of TikTok @colourspace_ to 

Increase Customer Interest in Scrapbook Making Ad Content. This research method 

uses descriptive qualitative research, which elaborates on how the Utilization of 

TikTok @colourspace_ to Increase Customer Interest in Scrapbook Making Ad 

Content. The results of this research show that there is the S-O-R theory, which is 

Stimulus, Organism, Response that supports the Utilization of TikTok 

@colourspace_ to Increase Customer Interest in Scrapbook Making Ad Content. 

With creative strategies and engaging content, Colourspace can leverage TikTok 

features such as short videos, photo slides, filters, live streaming to introduce their 

products to a wider audience. Thus, they can utilize this social media platform as a 

tool to build brand awareness, increase consumer engagement, and ultimately 

increase customer interest in ad content. The utilization of TikTok by Colourspace 

can still be optimized effectively, in line with the audience's ability to use TikTok 

and Colourspace's ability to distribute ad content. In this case, Colourspace needs 

to understand the behavior and preferences of TikTok audiences, as well as the 

popular content trends on the platform. The object of this research is Colourspace, 

a creative industry MSME. The Utilization of TikTok by Colourspace has been 

effective in distributing scrapbook making ad content by utilizing the tools and 

features of the platform, such as sound, filters, and hashtags to expand audience 

reach and achieve their promotional goals efficiently. 

 

Key words: The utilization of TikTok, Colourspace, Advertising Content 
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