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ABSTRAK

Nama : Luvi Rahmadhany
NPM 203516516021
Judul Skripsi : Pengaruh Media Sosial Instagram @g _idleindonesiaa

Terhadap Brand Image (G)I-DLE (Survei Kepada

Followers Fanbase Neverland Jakarta)
Dosen pembimbing : Dr. Irfan Fauzi, M.Si.

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh media
sosial instagram (@g idleindonesiaa terhadap brand image (G)I-DLE dikalangan
Neverland Jakarta. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan Teori /mage (citra)
yang diperkenalkan oleh Frank Jefkins dengan metode penelitian yang digunakan
yaitu kuantitatif, dengan fokus pada analisis data statistik untuk memahami sejauh
mana media sosial Instagram memengaruhi persepsi penggemar terhadap brand
image (G)I-DLE. Penelitian ini melibatkan pengumpulan data melalui survei daring
yang disebarkan kepada Neverland khususnya di wilayah Jakarta yang mengikuti
akun Instagram (@g idleindonesiaa. Hasil penelitian menunjukkan terdapat
pengaruh Media Sosial Instagram @g _idleindonesiaa terhadap Brand Image (G)I-
DLE. Nilai koefisien determinasi (R square) sebesar 0,603 menunjukkan bahwa
60,3% variasi dalam Brand Image (G)I-DLE dapat dijelaskan oleh variasi pada
pengaruh Media Sosial Instagram @g idleindonesiaa. Sementara itu, 39,7%

sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Media Sosial, Brand Image
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ABSTRACT

Name :Luvi Rahmadhany
NPM 203516516021
Thesis Title : Influence of Instagram Social Media @g_idleindonesiaa

Regarding Brand Image (G)I-DLE (Survey of Neverland

Jakarta Fanbase Followers)
Supervising Lecturer : Dr. Irfan Fauzi, M.Si

The purpose of this study is to determine how much influence the social media
Instagram (@g_idleindonesiaa has on the brand image of (G)I-DLE among
Neverland Jakarta. In this study, researchers used the Image Theory introduced by
Frank Jefkins with the research method used, namely quantitative, with a focus on
analyzing statistical data to understand the extent to which Instagram social media
influences fans' perceptions of the (G)I-DLE brand image. This research involves
data collection through an online survey distributed to Neverland, especially in the
Jakarta area who follow the @g idleindonesiaa Instagram account. The results
showed that there was an influence of Instagram Social Media (@g_idleindonesiaa
on Brand Image (G)I-DLE: The coefficient of determination (R square) value of
0.603 indicates that 60.3% of the variation in Brand Image (G)I-DLE can be
explained by variations in the influence of Instagram Social Media
@g_idleindonesiaa. Meanwhile, the remaining 39.7% is influenced by other factors

not examined in this study.

Keywords: Social Media, Brand Image
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