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ABSTRAK 

 

Nama   : Jovian Dwi Gianto Wibisono 

NPM   : 2035161516249 

Progam Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul                           : Analisis Semiotika Iklan Politik Partai Menjelang 

Pemilihan Presiden 2024: (studi semiotika peirce pada 

iklan partai amanat nasional versi Lagu PAN PAN PAN 

TerdePAN (Ads) di televisi nasional) 

Dosen Pembimbing : Prof. Dr. Dra. Lely Arrianie M.Si. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis iklan politik Partai 

Amanat Nasional mengenai semiotika peirce versi lagu Pan Pan Pan di televisi 

nasional dan swasta. Teori Semiotika Peirce dan Media Periklanan Richards, 

digunakan dalam penelitian ini yang terdiri atas hubungan representamen, 

object dan segitiga interpretant yang membentuk trikotomi dasar pembagian 

tanda. Metode Kualitatif dengan pendekatan kualitatif deskriptif studi semiotika. hasil 

penelitian menunjukan bahwa Iklan politik ini memiliki unsur Sonic Branding 

pendekatan pemasaran atau marketing yang banyak digunakan dalam membangun 

brand maupun bisnis, yang dalam perkembangannya meluas hingga partai politik 

supaya membangun merek/brand menggunakan elemen audio yang khas untuk 

menciptakan pengalaman yang mengesankan bagi pemilih atau konsumen sosial 

terhadap pemahaman mengenai politik bagi kalangan generasi Z atau kaum muda yang 

saat ini menjadi pemilih pemula pada pemilu nanti. Dengan demikian kesimpulan 

dalam penelitian ini bahwa Semiotika Peirce Pada Iklan Partai Amanat Nasional Versi 

Lagu Pan Pan Pan Terdepan (Ads) memanfaatkan berbagai jenis tanda, baik ikonik, 

indeksikal, maupun simbolis, melibatkan elemen visual, auditif, dan teks telah sesuai 

dengan Teori Semiotika Peirce dan Media Periklanan. Peneliti menyarankan untuk 

dapat peka dengan adanya iklan politik di sekitar kita, karena iklan politik dapat 

mempengaruhi sikap seseorang apakah menjadi pro atau menjadi kontra. 

Kata Kunci : Analisis, Televisi, Iklan Politik, Partai Amanat Nasional, Semiotika. 
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ABSTRACT 

 

Name   : Jovian Dwi Gianto Wibisono 

NPM   : 2035161516249 

Study Progam  : Communication Sciences 

Title                  : Semiotic Analysis of Party Political Advertisements Ahead of 

the 2024 Presidential Election: (Peirce semiotic study of 

National Mandate Party advertisements version of the song PAN 

PAN PAN TerdePAN (Ads) on national and private television) 

Counsellor  : Prof. Dr. Dra. Lely Arrianie M.Si. 

This research aims to find out and analyze the National Mandate Party's political 

advertisements regarding the semiotics of Peirce's version of the song Pan Pan Pan 

on national and private television. Peirce's Semiotic Theory and Richards' 

Advertising Media, used in this research, consist of the relationship between 

representament, object and interpretant triangle which forms the basic trichotomy 

of sign division. Qualitative Method with a descriptive qualitative approach to 

semiotic studies. The results of the research show that this political advertisement 

has elements of Sonic Branding, a marketing approach which is widely used in 

building brands and businesses, which in its development extends to political 

parties so that brands are built using distinctive audio elements to create an 

impressive experience for voters or consumers. social towards understanding 

politics for generation Z or young people who are currently beginner voters in the 

upcoming election. Thus, the conclusion of this research is that Peirce's semiotics 

in the National Mandate Party's advertisement, the version of the song Pan Pan 

Pan Terdepan (Ads), utilizes various types of signs, both iconic, indexical and 

symbolic, involving visual, auditory and textual elements, which are in accordance 

with Peirce's semiotic theory. and Advertising Media. Researchers suggest being 

sensitive to the presence of political advertisements around us, because political 

advertisements can influence a person's attitude, whether they are pro or con. 

Keywords : Analysis, Political Advertisements, National Mandate Party, Television, Semiotics 
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