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ABSTRAK

: Darin Salma Nugraha

: llmu Komunikasi

Judul Skripsi : Pengaruh Tayangan Camille Beauty di Media Sosial
Instagram Terhadap Minat Beli (Survey Pada Followers
Instagram @camille.beauty)

Kata Kunci Sejak munculnya media sosial, duni periklanan

Media Sosial, Instagram,

Tayangan,
@camille.beauty,
Beli

Minat

berangsur-angsur bergeser dari iklan televisi
menjadi konten digital. Salah satu output yang
ditargetkan oleh perusahaan, yaitu meningkatnya
minat beli konsumen. Penggunaan media sosial
khususnya Instagram menjadi salah satu terbaik
dalam meningkatkan minat beli. Penelitian ini
akan meneliti kaitannya antara pengaruh tayangan
Camille Beauty di sosial media Instagram terhadap
minat beli konsumen. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui apakah ada pengaruh
tayangan sosial media @camille.beauty terhadap
minat beli. Penelitian ini menggunakan jenis
penetitian kuantitatif menggunakan metode survey
dengan ' menyebarkan kuisioner kepada 100
responden yang merupakan followers dari akun
@camille.beauty. Teori penelitian ini aadalah teori
DAGMAR yang menjelaskan efek tayangan bagi
konsumen. Efek yang dimaksud penelitian ini
yaitu efek yang diterima oleh followers
@camille.beauty untuk melakukan pembelian.
Teknik analisis data yang digunakan, yaitu
memakai analisis regresi linier sederhana. Hasil
dari penelitian ini menunjukkan bahwa tayangan
Camille Beauty di sosial media Instagram
memiliki pengaruh cukup kuat dan signifikan
untuk menarik minat beli followers. hal ini
dibuktikan dengan nilai rhitung (0,482) > nilai rabel
(0,165) dan nilai korelasi 0,482 menandakan
kekuatan hubungan yang cukup kuat serta
hubungan yang linier (searah) dikarenakan nilai
korelasi positif

Dosen Pembimbing

Dr. Sri Desti Purwatiningsih, M.Si




ABSTRACT

Name : Darin Salma Nugraha

Study Program  : Communication Science

Thesis Title . The Effect of Camille Beauty Shows on Instagram
Soscial Media on Purchase Interest (Survey Instagram
Followers @camille.beauty)

Keywords Since the emergence of social media, the world of

advertising has gradually shifted from television ads to
Social Media digital content. One of the outputs targeted by the

Instagram, Shows,
@camille.beauty,
Purchase Intention

company is increasing consumer buying interest. The use
of social media, especially Instagram, is one of the best
ways to increase purchasing interest. This research will
examine the relationship between the influence of Camille
Beauty broadcasts on Instagram social media on
consumer buying interest. The aim of this research is to
find out whether there is an influence of social media
broadcasts @camille.beauty on buying interest. This
research uses a quantitative type of research using a
survey method by distributing questionnaires to 100
respondents who are followers of the @camille.beauty
account. The theory of this research is the DAGMAR
theory which explains the effects of impressions on
consumers. The effect referred to in this research is the
effect received by @camille.beauty followers to make
purchases. The data analysis technique used is simple
linear regression analysis. The results of this research
show that Camille Beauty broadcasts on Instagram social
media have a strong and significant influence in
attracting followers' buying interest. This is proven by the
rcount value (0.482) > rtable value (0.165) and a
correlation value of 0.482 indicating the strength of the
relationship is quite strong and the relationship is linear
(in the same direction) due to the positive correlation
value
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