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ABSTRAK 

 

Nama : Nirma Kharisma Pramesty 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul : STRATEGI KOMUNIKASI HUMAS BADAN RISET DAN 

INOVASI NASIONAL (BRIN) DALAM MEMBANGUN 

KEMBALI CITRA POSITIF DI KALANGAN 

MASYARAKAT 

Pembimbing : Dr. Anita Rosana, B.A., M.A. 
 

Badan Riset dan Inovasi Nasional (BRIN) adalah sebuah lembaga yang berdiri sebagai 

lembaga riset di Indonesia yang diresmikan oleh Presiden Joko Widodo sebagai 

perwujudan dari Peraturan Presiden Nomor 74 Tahun 2019. Dalam peraturan tersebut 

menetapkan bahwa semua badan penelitian nasional Indonesia seperti Lembaga Ilmu 

Pengetahuan Indonesia (LIPI), Badan Pengkajian dan Penerapan Teknologi (BPPT), 

Badan Tenaga Nuklir Nasional (BATAN), dan Lembaga Penerbangan dan Antariksa 

Nasional (LAPAN) bergabung menjadi Badan Riset dan Inovasi Nasional (BRIN). Hal 

tersebut membuat BRIN yang baru berdiri selama 3 tahun masih membutuhkan citra 

yang baik dikalangan publik. Hal ini bisa dilihat dari awal berdirinya BRIN yang 

menimbulkan permasalahan yang berdampak kepada citranya. Tujuan penelitian ini 

untuk mengetahui strategi komunikasi humas BRIN dalam membangun kembali citra 

positif di kalangan Masyarakat. Metode penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Hasil penelitian menyatakan bahwa 

penerapan strategi komunikasi yang dilakukan oleh Humas BRIN dalam membangun 

kembali citra positif BRIN di kalangan masyarakat sudah berjalan dengan baik tetapi, 

masih perlu melakukan evaluasi secara bertahap agar Humas BRIN terus 

meningkatkan strategi komunikasinya dan dapat mencapai tujuan citra positif BRIN. 

Perubahan dari lembaga kecil menjadi lebih besar menimbulkan tantangan, Humas 

BRIN terus berusaha untuk menjaga citra positifnya di mata masyarakat.  

 

Kata Kunci: Badan Riset dan Inovasi Nasional (BRIN), Strategi Komunikasi, Humas, 

Citra Positif  
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ABSTRACT 

 

Name : Nirma Kharisma Pramesty 

Study Program : Communication Science 

Title : PUBLIC RELATIONS COMMUNICATION STRATEGY OF 

THE NATIONAL RESEARCH AND INNOVATION 

AGENCY (BRIN) IN REBUILDING A POSITIVE IMAGE 

AMONG THE PUBLIC 

Counsellor : Dr. Anita Rosana, B.A., M.A. 
 

The National Research and Innovation Agency (BRIN) is an institution that stands as 

a research institution in Indonesia that was inaugurated by President Joko Widodo as a 

manifestation of Presidential Regulation Number 74 of 2019. The regulation stipulates 

that all of Indonesia's national research agencies such as the Indonesian Institute of 

Sciences (LIPI), the Agency for the Assessment and Application of Technology 

(BPPT), the National Nuclear Energy Agency (BATAN), and the National Aeronautics 

and Space Agency (LAPAN) merge into the National Research and Innovation Agency 

(BRIN). This makes BRIN, which has only been established for 3 years, still needs a 

good image among the public. This can be seen from the beginning of BRIN's 

establishment which caused problems that had an impact on its image. The purpose of 

this research is to find out BRIN's public relations communication strategy in 

rebuilding a positive image among the public. This research method uses a qualitative 

research method with a case study approach. The results of the study state that the 

implementation of the communication strategy carried out by BRIN Public Relations 

in rebuilding BRIN's positive image among the public has been going well but, it is 

still necessary to conduct a gradual evaluation so that BRIN Public Relations continues 

to improve its communication strategy and can achieve the goal of BRIN's positive 

image. Changes from small to larger institutions pose challenges, BRIN Public 

Relations continues to strive to maintain its positive image in the eyes of the public. 

 

Keywords: National Research and Innovation Agency (BRIN), Communication 

Strategy, Public Relations, Positive Image   
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