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ABSTRAK 

Nama  : Nerica Amelia 

Program Studi : Sosiologi 

Judul   : Kekerasan Ekonomi pada UMKM Garment Pasar Tanah Abang         

studi kasus: Predatory Pricing (Pemangsa Harga) Melalui TikTok 

Shop 

Pembimbing : Dr. Dra. Erna Ermawati Chotim, M.Si. 

 

Penelitian ini membahas mengenai Kekerasan ekonomi yang terjadi pada UMKM 

garmen Pasar Tanah Abang dalam mekanisme Predatory Pricing melalui TikTok 

Shop dengan latar belakang adanya protes yang dilakukan oleh pedagang UMKM 

garmen di Pasar Tanah Abang akibat adanya fitur TikTok Shop di dalam sosial 

media TikTok dengan rumusan permasalahan yaitu bagaimana pola kekerasan 

ekonomi melalui Predatory Pricing dapat terjadi pada perdagangan dengan adanya 

aplikasi TikTok Shop terhadap UMKM garmen Pasar Tanah Abang dan faktor-

faktor yang dapat mendorong adanya praktik Predatory Pricing. Tujuan dari 

penelitian ini untuk menjelaskan bagaimana pola kekerasan ekonomi melalui 

Predatory Pricing dapat terjadi pada perdagangan dengan adanya aplikasi TikTok 

Shop terhadap UMKM Garment Pasar Tanah Abang serta penjelasan terkait faktor 

pendorong adanya praktik Predatory Pricing. Metode penelitian yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah kualitatif karena data penelitian bersifat deskriptif 

dengan menggunakan teknik purposive sampling untuk digunakan dalam 

menemukan informasi secara mendalam sesuai dengan keadaan di lapangan yaitu 

pada Pasar Tanah Abang dan TikTok Shop. Teori yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah Teori Teknologi dan Ekonomi yang ditulis oleh Smelser yang berisikan 

tentang bagaimana teknologi dapat mempengaruhi situasi sosial dan ekonomi, serta 

teori Kekerasan oleh Johan Galtung yang berisikan bahwa kekerasan sebagai suatu 

bentuk kekuasaan yang merusak relasi sosial yang seharusnya bersifat harmonis. 

Hasil dari penelitian ini terdapat temuan bahwa faktor pendorong yang 

menyebabkan terjadinya praktik Predatory Pricing terjadi karena adanya 

inkonsistensi kebijakan pemerintah dalam mengatur antara perdagangan secara 

online dan konvensional, serta sistem penjualan atau promosi dan terakhir 

perbedaan penerapan harga jual antara TikTok Shop dan pedagang UMKM garmen 

di Pasar Tanah Abang. 

Keyword: Predatory Pricing, UMKM garmen, Pasar Tanah Abang, TikTok Shop 
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ABSTRACT 

Nama  : Nerica Amelia 

Program Studi : Sociology 

Judul   : Economic Violance On Small and Medium Enterprises (SMEs) 

Garment In Tanah Abang Market case study Predatory Pricing 

Through TikTok Shop 

Pembimbing : Dr. Dra. Erna Ermawati Chotim, M.Si., 

 

This research discusses Economic Violence occurring in the Small and Medium-

sized Enterprises (UMKM) garment sector of Tanah Abang Market through the 

mechanism of Predatory Pricing via TikTok Shop, against the backdrop of protests 

by UMKM garment traders in Tanah Abang Market due to the presence of the 

TikTok Shop feature on the TikTok social media platform. The research problem is 

formulated as follows: how does the pattern of economic violence through 

Predatory Pricing occur in trade with the existence of the TikTok Shop application 

affecting UMKM garment traders in Tanah Abang Market, and what are the factors 

that can drive the practice of Predatory Pricing? The objective of this research is to 

explain how the pattern of economic violence through Predatory Pricing can occur 

in trade with the presence of the TikTok Shop application affecting UMKM 

Garment traders in Tanah Abang Market, as well as an explanation related to the 

factors driving the practice of Predatory Pricing. The research method used in this 

study is qualitative because the research data is descriptive, using purposive 

sampling technique to find in-depth information in line with the conditions on the 

ground, specifically at Tanah Abang Market and TikTok Shop. The theories 

employed in this research are the Technology and Economic Theory by Smelser, 

which discusses how technology can influence social and economic situations, and 

the Violence Theory by Johan Galtung, which states that violence is a form of power 

that disrupts social relations that should be harmonious. The findings of this 

research indicate that the driving factors causing the practice of Predatory Pricing 

include the inconsistency of government policies in regulating online and 

conventional trade, sales or promotion systems, and the difference in the 

implementation of selling prices between TikTok Shop and UMKM garment traders 

in Tanah Abang Market. 

 

Keyword: Predatory Pricing, SMEs garment, Tanah Abang Market, TikTok Shop 
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