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ABSTRAK 

Nama   : Oktaviani Diah Pratiwi 

Program Studi  : Sosiologi 

Judul   : Pengaruh Aktivitas Pengguna Media Sosial Terhadap    

  Kepedulian Sosial Mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial dan 

  Ilmu Politik Universitas Nasional 

Pembimbing  : Prof. Dr. H. Paisal Halim, M.Hum. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh aktivitas 

pengguna media sosial terhadap kepedulian sosial mahasiswa Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Nasional. Metode yang digunakan adalah kuantitatif 

deskriptif. Teori tindakan sosial Marx Weber digunakan sebagai kerangka teori 

yang mendasari penelitian ini. Teknik pengambilan sampel menggunakan 

purposive sampling. Populasi dalam penelitian ini yaitu mahasiswa FISIP Angkatan 

2023 dari lima program studi yang berusia 18 dan 19 tahun. Sampel sebanyak 98 

mahasiswa, menggunakan kuesioner yang dibagikan secara online melalui tautan 

g-form. Teknik pengolahan data menggunakan SPSS versi 26. Analisis data 

menggunakan korelasi parametik Pearson Product Moment, Uji T, dan Koefisien 

Determinasi. Hasil Uji Pearson Product Moment menunjukkan adanya pengaruh 

positif yang signifikan antara aktivitas pengguna media sosial dengan kepedulian 

sosial (r = sig 0,001). Hasil Uji T (t hitung = 4.570). Terakhir, hasil Uji Koefisien 

Determinasi (R Square = 0,744 atau 74,4%) artinya terdapat hubungan positif yang 

signifikan antara pengguna media sosial Facebook, Instagram, Twitter, TikTok dan 

WhatsApp terhadap kepedulian sosial mahasiswa. Hipotesis pada penelitian ini 

dinyatakan diterima. Sumbangan efektif variabel intensitas pengguna media sosial 

terhadap kepedulian sosial sebesar 74,4%. 

Kata kunci : sosial media, kepedulian sosial, SPSS versi 26, teori tindakan sosial 

(Max Weber) 
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ABSTRACT 

Name    : Oktaviani Diah Pratiwi 

Study Program  : Sociology 

Title   : The Influence of Social Media User Activities on Social 

  Awareness of Students at the Faculty of Social and 

  Political Sciences Universitas Nasional  

Counsellor   : Prof. Dr. H. Paisal Halim, M.Hum. 

This study aims to determine whether there is an influence of social media user 

activity on the social awareness of students at the Faculty of Social and Political 

Sciences, Universitas Nasional. The method used is descriptive quantitative. Max 

Weber's social action theory is utilized as the underlying framework for this 

research. The sampling technique used purposive sampling. The population in this 

study is FISIP students the Class of 2023 from five study programmes aged 18 and 

19 years. The sample was 98 students, using a questionnaire distributed online via 

the g-form link. Data processing techniques using SPSS version 26. Data analysis 

using Pearson Product Moment parametric correlation, T-test, and coefficient of 

determination. The Pearson Product Moment Test results showed a significant 

positive influence between social media user activity and social awareness (r = sig 

0.001). T-test results (t count = 4.570). Finally, the results of the Coefficient of 

Determination Test (R Square = 0.744 or 74.4%) mean that there is a significant 

positive relationship between social media users Facebook, Instagram, Twitter, 

TikTok and WhatsApp on student social awareness. The hypothesis in this study is 

accepted. The effective contribution of social media user intensity variables to 

social awareness is 74,4%. 

Key words: 

Social media, social awareness, SPSS version 26, social action theory (Max Weber) 
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