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ABSTRAK 

PENGARUH PERSEPSI HARGA,INOVASI PRODUK DAN KUALITAS 

PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MOTOR HONDA 

BEAT DI JAKARTA SELATAN 

 

Oleh :  

Andreas Ardhika Nugroho  

NPM : 203402516269 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.Si.M 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga,inovasi produk 

dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian motor honda beat di Jakarta 

Selatan, Jenis metode penelitian ini adalah Kuantitatif dan teknik analisis 

menggunakan analisis regresi linear berganda. Populasi penelitian adalah Pengguna 

Sepeda Motor Honda beat di Jakarta selatan. Dengan menggunakan rumus sampel 

lemeshow maka Jumlah sampel yang didapatkan dalam penelitian ini adalah 100 

Responden,pendekatan yang digunakan yaitu probability sampling dengan teknik 

pengambilan Simple Random Sampling,software yang digunakan untuk 

menganalisis data adalah SPSS 25, hasil menunjukkan bahwa variabel Persepsi 

harga tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian motor honda beat 

di Jakarta selatan, sedangkan untuk variabel Inovasi produk dan kualitas produk 

berpengaruh positif dan  signifikan terhadap keputusan pembelian motor honda beat 

di Jakarta selatan. 

Kata kunci: Persepsi harga,Inovasi produk,Kualitas produk,Keputusan  

pembelian 

 

 

 

 

 

 



  

 
 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PRICE PERCEPTIONS, PRODUCT INNOVATION 

AND PRODUCT QUALITY ON THE DECISION TO PURCHASE A 

HONDA BEAT MOTORCYCLE IN SOUTH JAKARTA 

 

By : 

Andreas Ardhika Nugroho 

NPM: 203402516269 

Final Project, under the guidance of Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.Si.M 

 

This research aims to analyze the influence of price perceptions, product innovation 

and product quality on purchasing decisions for Honda Beat motorbikes in South 

Jakarta. The type of research method is quantitative and the analysis technique uses 

multiple linear regression analysis. The research population was Honda Beat 

motorbike users in South Jakarta. By using the lemeshow sample formula, the 

number of samples obtained in this study was 100 respondents, the approach used 

was probability sampling with Simple Random Sampling techniques, the software 

used to analyze the data was SPSS 25, the results showed that the price perception 

variable had no significant effect on the decision to purchase a Honda Beat 

motorbike in South Jakarta, while the product innovation and product quality 

variables have a positive and significant effect on the decision to purchase a Honda 

Beat motorbike in South Jakarta. 

Keywords: Price perception, product innovation, product quality, purchasing 

decisions 
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