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ABSTRAK 

 

PENGARUH KOREAN WAVE, BRAND IMAGE, DAN BRAND AMBASSADOR 

NCT DREAM TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SOMETHINC 

PADA FANBASE NCT DI MEDIA SOSIAL TWITTER 

 

Oleh : 

Aufa Ashri Dhamayanti Suanta 

NPM : 193402516343 

 

Tugas Akhir dibawah bimbingan Dr. Elwisam, S.E., M.M 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Korean Wave, Brand 

Image, Dan Brand Ambassador NCT Dream Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Somethinc pada Fanbase NCT Di Media Sosial Twitter. Sampel dalam 

Penelitian ini sebanyak 100 responden Fanbase NCT di Media Sosial Twitter yang 

memakai produk Somethinc. 

 Penelitian ini menggunakan data primer dengan metode pengumpulan data 

melalui kuesioner yang disebarkan kepada 100 orang responden, dengan 

menggunakan metode purposive sampling. Dalam menggunakan teknik secara 

purposive sampling diharapkan sampel sesuai dengan syarat atau kriteria yang 

dibutuhkan dalam penelitian ini. Teknik analisis data dengan menggunakan 

program SmartPLS 3.3.2. Hasil ditemukan setelah dianalisis menggunakan olah 

data dengan kesimpulan sebagai berikut bahwa Korean Wave, Brand Image. Dan 

Brand Ambassador berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sebelumnya telah diuji terhadap item-item pertanyaan yang dinyatakan 

valid serta reliabel. 

Kata Kunci : Korean Wave, Brand Image, dan Brand Ambassador terhadap 

Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

THE INFLUENCE OF KOREAN WAVE, BRAND IMAGE, AND NCT DREAM 

BRAND AMBASSADOR ON THE PURCHASE DECISION OF SOMETHINC 

PRODUCTS ON NCT FANBASE ON TWITTER SOCIAL MEDIA 

 

By : 

Aufa Ashri Dhamayanti Suanta 

NPM : 193402516343 

 

This thesis under the guidance of Dr. Elwisam, S.E., M.M 

This study aims to determine the influence of Korean Wave, Brand Image, 

and NCT Dream Brand Ambassadors on the Purchase Decision of Somethinc 

product on NCT Fanbase on Twitter Social Media. The sample in this study was 

100 NCT Fanbase respondents on Twitter Social Media who used the Somethinc 

product. 

This study uses primary data with data collection methods through 

questionnaires distributed to 100 respondents, using a purposive sampling method. 

In using the purposive sampling technique, it is hoped that the sample is in 

accordance with the requirements or criteria needed in this study.  Data analysis 

techniques using the SmartPLS 3.3.2 program. The results were found after being 

analysed using data processing with the following conclusions that Korean Wave, 

Brand Image and Brand Ambassadors have a positive and significant on purchase 

decision. Previously tested against question items that were declared valid and 

reliable. 

Keywords: Korean Wave, Brand Image, and Brand Ambassador on Purchase 

Decision 
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