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ABSTRAK 

 

ANALISIS PENGARUH KONSEP ATTENTION, INTEREST, DESIRE DAN 

ACTION TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KEDAI 

KOPI KULO DI KECAMATAN PASAR MINGGU  

 

Oleh: 

Astri Cahya Kharuniyah 

NPM 203402516241 

Tugas akhir ini dibawah bimbingan Dr. Ian Zulfikar, M.Si 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh variable Attention, 

Interest, Desire dan Action terhadap variable keputusan pembelian Kedai Kopi 

Kulo di Kecamatan Pasar Minggu. Metode dalam penelitian ini adalah berupa 

deskriptif-kuantitatif dengan populasi berupa responden atau lebih spesifik 

konsumen Kedai Kopi Kulo di Kecamatan Pasar Minggu. Sampel yang merupakan 

responden pada penelitian berjumlah 110 dengan penggunaan teknik purposive 

sampling. Data yang digunakan berupa data primer dengan menyebar kuesioner 

menggunakan uji berupa regresi linear berganda yang diolah menggunakan SPSS 29. Hasil 

ditemukan setelah dianalisis menggunakan olah data dengan kesimpulan sebagai berikut 

bahwa variable Attention, Interest, dan Action berpengaruh secara positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, variable Desire tidak berpengaruh secara positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 

0.333, hal ini menunjukkan bahwa variable attention, interest, desire dan action 

memberikan kontribusi sebesar 33.3% terhadap keputusan pembelian, sedangkan sisanya 

66.7% dipengaruhi oleh variable lain yang tidak diteliti.  

 

Kata kunci: Attention, Interest, Desire, Action dan Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF THE CONCEPTS OF ATTENTION, 

INTEREST, DESIRE AND ACTION ON PURCHASING DECISIONS FOR 

KULO COFFEE SHOP PRODUCTS IN PASAR MINGGU SUB-DISTRICT 

 

By: 

Astri Cahya Kharuniyah 

NPM 203402516241 

This final project is under the guidance of Dr. Ian Zulfikar, M.Si 

 

 This study aims to analyze the effect of Attention, Interest, Desire and Action 

variables on the variable purchase decision of Kedai Kopi Kulo in Pasar Minggu 

District. The method in this study is descriptive-quantitative with a population in 

the form of respondents or more specifically consumers of Kulo Coffee Shop in 

Pasar Minggu District. The sample of respondents in the study amounted to 110 

with the use of purposive sampling technique. The data used is primary data by 

distributing questionnaires using a test in the form of multiple linear regression 

which is processed using SPSS 29. The results were found after being analyzed 

using data processing with the following conclusions that the Attention, Interest, 

and Action variables have a positive and significant effect on purchasing decisions, 

the Desire variable has no positive and significant effect on purchasing decisions. 

The coefficient of determination (R Square) value is 0.333, this shows that the 

variables attention, interest, desire and action contribute 33.3% to purchasing 

decisions, while the remaining 66.7% is influenced by other variables not examined. 

 

Keywords: Attention, Interest, Desire, Action and Purchasing Decision  
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