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ABSTRAK 

PENGARUH PROMOSI, BRAND AMBASSADOR, DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KONSUMEN MARKET 

PLACE BLIBLI DI KECAMATAN CIMANGGIS KOTA DEPOK 

 

 

Oleh: 

Andini Siti Aminah 203402516289 

Skripsi dibawah bimbingan Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.Si.M 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi, Brand Ambassador, 

Brand image terhadap keputusan pembelian pada konsumen e-commerce Blibli di 

kecamatan Cimanggis Depok, Jenis metode penelitian ini adalah kuantitatif dan 

teknik analisis menggunakan analisis regresi linear berganda. Populasi penelitian 

adalah konsumen e-commerce Blibli di kecamatan Cimanggis Depok. Dengan 

menggunakan rumus sampel lemeshow maka jumlah sampel yang didapatkan 

dalam penelitian ini adalah 100 responden, pendekatan yang digunakan yaitu non 

probability sampling yg di pakai dalam kajian ini yakni purposive sampling, 

software yang digunakan untuk menganalisis data adalah SPSS 25, hasil 

menunjukan bahwa variabel promosi, Brand ambassador, dan Brand image 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen e-

commerce Blibli di  kecamatan Cimanggis Depok. 

 

 

Kata kunci: Promosi, Brand Ambassador, Brand Image, Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF PROMOTION, BRAND AMBASSADOR, AND BRAND 

IMAGE ON PURCHASING DECISIONS OF BLIBLI MARKET PLACE 

CONSUMERS IN CIMANGGIS DISTRICT, DEPOK CITY 

 

By: 

Andini Siti Aminah 203402516279 

Thesis under the guidance of Dr. Drs. Suadi Sapta Putra, M.Si.M 

 

 

This study aims to analyze the effect of promotion, Brand Ambassador, Brand 

image on purchasing decisions on consumer e-commerce Blibli in District 

Cimanggis Depok, this type of research method is quantitative and analytical 

techniques using multiple linear regression analysis. The study population is 

consumers of e-commerce Blibli in District Cimanggis Depok. By using the 

lemeshow sample formula, the number of samples obtained in this study is 100 

respondents, the approach used is non probability sampling which is used in this 

study is purposive sampling, the software used to analyze the data is SPSS 25, the 

results show that the variables of promotion, Brand ambassador, and Brand image 

have a significant positive effect on consumer purchasing. 
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