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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh sosialisasi politik dalam konten 

media sosial TikTok @rianfahardhi terhadap orientasi politik generasi Z di era 

transformasi digital. Desain dalam penelitian ini adalah desain deskriptif kuantitatif 

dengan jenis eksplanatory korelasional. Sampel yang digunakan dalam penelitian 

ini diambil dari populasi dengan teknik propotional purposive sampling yaitu 

sebanyak 100 orang responden generasi Z yang merupakan followers akun TikTok 

@rianfahardhi dan pernah/sering menonton tayangan konten TikTok akun tersebut. 

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa adanya pengaruh yang bersifat 

positif dan signifikan antara sosialisasi politik dalam dalam konten media sosial 

TikTok @rianfahardhi terhadap orientasi politik generasi Z di era transformasi 

digital. Hal ini ditunjukkan dari hasil output yang diketahui bahwa nilai t hitung > 

t tabel dengan nilai t hitung sebesar 5.596 > t tabel 1.66023 dengan nilai signifikansi 

0.000<0,05. 

Kata kunci: sosialisasi politik, orientasi politik, akun tiktok @rianfahardhi, 

generasi z  
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