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ABSTRAK 

STRATEGI BAURAN PEMASARAN OBJEK WISATA BOJONG 

KARNIVAL UNTUK MENINGKATKAN MINAT BERKUNJUNG 

Oleh : 

Suci Ramadhanti 

NPM : 203404516012 

Tugas Akhir, dibawah bimbingan Ibu Rizki Nurul Nugraha, SST.Par., MM.Par 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Bauran Pemasaran pada objek 

wisata Bojong Karnival untuk meningkatkan Minat Berkunjung. Data penelitian 

ini menggunakan data primer dan sekunder. Data primer didapatkan melalui 

observasi, wawancara dengan pihak terkait, dan dokumentasi. Data sekunder 

didapatkan melalui data kepustakaan berupa dokumen tertulis terkait dengan 

strategi bauran pemasaran pada objek wisata. Teknik analisis data menggunakan 

analisis SWOC dengan matriks IFAS dan EFAS. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa teridentifikasi bauran pemasaran 

pada objek wisata Bojong Karnival yang sudah diimplementasikan. Bauran 

pemasaran yang sudah diterapkan yaitu produk, harga, bukti fisik, promosi, bukti 

fisik, orang, dan proses. Pada Matriks IFAS menunjukkan nilai 3,06 dari total 

keseluruhan faktor kekuatan-kelemahan, sedangan pada Matriks EFAS 

menunjukkan nilai 2,92 dari total keseluruhan faktor peluang-tantangan. Nilai dari 

Matriks IFAS dijadikan sumbu  x dan nilai dari Matriks EFAS dijadikan sumbu y 

pada Matriks SPACE yang menunjukkan bauran pemasaran Bojong Karnival 

terletak pada sel IV digambarkan sebagai Tumbuh dan Membangun. Pada Matriks 

SWOC menunjukkan posisi Bojong Karnival berada di Kuadran 1 yang artinya 

dalam posisi kuat dan memiliki peluang. Matriks Strength, Weakness, 

Opportunity, dan Challenge dijadikan alat untuk menciptakan model 

pengembangan dari strategi bauran pemasaran dengan melihat 4 alternatif strategi 

yaitu Strategi SO, Strategi WO, Strategi, SC, dan Strategi WC untuk 

meningkatkan minat berkunjung ke objek wisata Bojong Karnival. 

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Objek Wisata, Minat Berkunjung, Bojong 

          Karnival, Analisis SWOC. 
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ABSTRACT 

MARKETING MIX STRATEGY IN BOJONG KARNIVAL TOURISM 

ATTRACTION FOR INCREASING VISITING INTEREST 

By : 

Suci Ramadhanti 

NPM : 203404516012 

Skripsi, under the guidance of Mrs. Rizki Nurul Nugraha, SST.Par., MM.Par 

 This research aims to analyze the Marketing Mix at the Bojong Karnival 

tourist attraction to increase Visiting Interest. This research data uses primary 

and secondary data. Primary data was obtained through observation, interviews 

with related parties, and documentation. Secondary data was obtained through 

library data in the form of written documents related to marketing mix strategies 

at tourist attractions. The data analysis technique uses SWOT analysis with the 

IFAS and EFAS matrices. 

The results of this study show that the identified marketing mix on Bojong 

Carnival tourist attractions has been implemented. Marketing mix that has been 

implemented are products, prices, places, promotions, physical evidence, people, 

and processes. The IFAS Matrix shows a scor 3,06 from the total strength-

weakness factors, while the EFAS Matrix shows score 2,92 from the total 

opportunity-challenge factors. The scors from the IFAS Matrix is used as the x 

and the value from the EFAS Matrix is used as the y in the SPACE Matrix which 

shows the marketing mix of Bojong Karnival located in cell IV, described as 

Growth and Build. SWOC matrix shows that Bojong Karnival's position is in 

Quadrant 1, which means it is in a strong position and has opportunities. The 

Strength, Weakness, Opportunity, and Challenge matrix is used as a tool to create 

a development model for marketing mix strategies by looking at 4 alternative 

strategies, SO Strategy, WO Strategy, SC Strategy, and WC Strategy to increasing 

interest visiting in Bojong Karnival. 

Keywords : Marketing Mix, Tourist Attractions, Interest in Visiting, Bojong 

Karnival, and SWOC Analysis. 
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