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LEMBAR PERNYATAAN 

 

Penulis menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa segala pernyataan dalam 

tugas akhir yang berjudul : 

“ANALISIS INOVASI DAN STRATEGI PROMOSI TERHADAP 

KEBERHASILAN BISNIS WEDDING ORGANIZER DI ERA DIGITAL” 

Merupakan gagasan atau hasil penelitian penulis, kecuali yang jelas rujukannya. 

Skripsi ini belum pernah diajukan untuk memperoleh gelar pada program sejenis 

di perguruan tinggi lain. Semua data dan informasi yang digunakan telah 

dinyatakan secara jelas dan dapat diperikasi kebenarannya. 
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ABSTRAK 

 

ANALISIS INOVASI DAN STRATEGI PROMOSI TERHADAP 

KEBERHASILAN BISNIS WEDDING ORGANIZER DI ERA DIGITAL 

 

Oleh  : Erwindi Saputra 

NPM  : 203404516053 

 

Tugas Akhir, di bawah bimbingan Dr. Asep Parantika, S.E., M.M 

 

Dalam era digital yang berkembang pesat, bisnis wedding organizer 

menghadapi tantangan besar untuk mempertahankan dan meningkatkan 

keberhasilan mereka. penelitian ini akan membahas peran penting inovasi dan 

strategi promosi untuk bisa mencapai keberhasilan bisnis dengan membandingkan 

dua wedding organizer yaitu Syamflo Wedding dan star enterprise. Tujuan dari 

penelitian ini adalah memahami peran penting inovasi dan strategi promosi, 

mengetahui kelebihan dan kekurangan dari Syamflo Wedding dan star enterprise. 

Metodelogi penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan menganalisis 

menggunakan Analisis SWOC ( Strength, weakness, oppurtunities, challenge). 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kedua wedding organizer memiliki kekuatan 

dan kelemahan masing-masing dalam inovasi dan strategi promosi mereka. 

Analisis SWOC membantu dalam mengidentifikasi potensi peluang dan tantangan 

yang dihadapi oleh kedua perusahaan.  

 

Kata Kunci : Inovasi , Strategi Promosi , Keberhasilan Bisnis , Weddding 

Organizer, Event 
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ABSTRACT 

 

ANALYSIS OF INNOVATION AND PROMOTIONAL STRATEGIES ON 

THE SUCCESS OF THE WEDDING ORGANIZER BUSINESS IN THE 

DIGITAL ERA 

 

By : Erwindi Saputra 

NPM : 203404516053 

 

Final Project, under the guidance of  Dr. Asep Parantika, S.E., M.M 

 

In the rapidly growing digital era, wedding organizer businesses face 

great challenges to maintain and increase their success. this research will discuss 

the important role of innovation and promotional strategies to be able to achieve 

business success by comparing two wedding organizers, namely syamflo wedding 

and star enterprise. The purpose of this research is to understand the important 

role of innovation and promotional strategies, knowing the advantages and 

disadvantages of syamflo wedding and star enterprise. This research methodology 

is descriptive qualitative by analyzing using SWOC Analysis (Strength, weakness, 

oppurtunities, challenge). The results showed that both wedding organizers have 

their own strengths and weaknesses in their innovation and promotional 

strategies. SWOC analysis helps in identifying potential opportunities and 

challenges faced by both companies. 

Keywords: Innovation, Promotional Strategy, Business Success, Wedding 

Organizer, Event 
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