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ABSTRAK 

Nama : Ambar Arum 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : TAHAPAN PRODUKSI KONTEN VIDEO TIKTOK 

KOMUNITAS MOTOR “BLAR JAKARTA” 

 

Kata Kunci : 

Tahapan Produksi 
Penelitian ini berjudul Tahapan Produksi Konten Video 

Video Akun TikTok 
Tiktok Komunitas Motor “Blar Jakarta”.Penelitian ini 

@Blarjakarta, 
bertujuan unutk mengetahui proses produksi konten viedo 

pada akun tiktok @blarjakarta dari pra produksi, produksi 

 hingga pasca produksi?. dan untuk mengetahui faktor 

 pendukung dan penghambat proses produksi konten 

 video pada akun tiktok @blarjakarta.Teori yang 

 digunakan pada penelitian ini yaitu teori New Media oleh 

 Pierre Levy. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

 kualitatif dengan jenis penelitain deskriptif dalam 

 penelitian ini menggunakan teknik wawancara mendalam 

 terhadap (3) orang anggota komunitas motor “Blar 

 Jakarta”. observasi partisipan, dokumentasi dan 

 kepustakaan. Keabsahan data yang dilakukan melalui 

 triangulasi sumber. Hasil Kesimpulan yang dapat diambil 

 oleh penulis menunjukan proses produksi video tiktok 

 pada akun @Blarjakarta sesuai dengan tahapan produksi 

 dan produksi konten/video TikTok sebagai media 

 informasi yang edukatif (studi deskriptif pengelolaan 

 konten pada akun @Blarjakarta karena unsur komunikasi 

 sangat bermanfaat pada saat penyampaian isi konten , agar 

 terciptanya komunikasi yang efektif. 

Pembimbing Dr.Nurhasanah Haspiaini, M.Si 
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ABSTRAK 

 

Name : Ambar Arum 

Study Program : Ilmu Komunikasi 

Thesis Title : PRODUCTION STAGE OF ACTIVE TIKTOK VIDEO 

CONTENT “BLAR JAKARTA” MOTORCYCLE 

COMMUNITY ACCOUNT. 

 

Kay Informan : 

Stages of Video 

Production for the 

@Blarjakarta 

TikTok Account, 

This research is entitled Stages of TikTok Video Content 

Production on the "Blar Jakarta" Motorcycle Community 

Account. This research aims to understand the video content 

production process on the @blarjakarta tiktok account 

starting from pre-production, production to post-production? 

and to find out the supporting and inhibiting factors in the 

video content production process on the tiktok @blarjakarta 

account. This research uses new media theory. This research 

uses a qualitative approach with descriptive research type in 

this research using in-depth interview techniques with (3) 

members of the "Blar Jakarta" motorbike community. 

participant observation, documentation and literature. Data 

validity is carried out through source triangulation. The 

conclusion that the author can draw shows that the TikTok 

video production process on the @Blarjakarta account is in 

accordance with the stages of production and production of 

TikTok content/videos as educational information media 

(descriptive study of content management in @Blarjakarta). 

The Blarjakarta account because the communication element 

is very useful when conveying content, creates effective 

communication 

Advisor Dr.Nurhasanah Haspiaini, M.Si 
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