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ABSTRAK 

Nama   : Helmalia Regita Zein 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi  

Judul  : “Pengaruh Kredibilitas Konten Video Youtube Vincent Desta 

Show Terhadap Persepsi Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas 

Nasional” 

Pembimbing  : Cyntia Dewi Anggraini, S.I. Kom, M.I Kom 

 

 Vincent Desta Show merupakan sebuah Program acara pada kanal Youtube 

dibawah naungan VINDES Corp. program acara ini sangat diminati kaula muda, 

Kredibilitas pembawa acara dalam konten Vincent Desta Show dalam melakukan 

Komunikasi Persuasif ini sangat dipengaruhi oleh daya Tarik, keahlian serta 

kepercayaan dari pembawa acara atau presenter tersebut. Sebuah pembawa acara dapat 

dikatakan kredibel dalam melakukan kegiatan komunikasi jika Masyarakat 

memandang atau mempersepsikan seorang pembicara. Keberhasilan komunikator 

dalam melakukan kegiatan komunikasi dapat ditentukan oleh faktor sumber atau atau 

disebut juga persuader. Salah satu teori tentang komunikator adalah teori Kredibilitas 

sumber (source of credibility theory) dari Carl I Hovland. Asumsi dari teori ini yaitu 

orang akan lebih mungkin dipersuasi jika komunikator dapat menunjukan dirinya 

sebagai seorang yang kredible. Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kuantitatif 

dengan menggunakan metode survey dari 111 responden dan didapati hasil dari 

penelitian ini bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara konten video 

Vincent dan desta terhadap persepsi mahasiswa. 

 

Kata Kunci: Komunikasi, Kredibilitas, Vincent Desta Show, Program Acara.  
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ABSTRACT 

Name   : Helmalia Regita Zein 

Study Program : Communication Sciences 

Title  : " The Influence of Content Credibility of Vincent Desta Show 

Youtube Videos on Communication Science Students Of National 

Universitynasional" 

Counsellor  : Cyntia Dewi Anggraini, S.I. Kom, M.I. Kom 

 

Vincent Desta Show is a program on the YouTube channel under the auspices of 

VINDES Corp. This program is very popular with young people. The credibility of the 

host in the Vincent Desta Show program in carrying out persuasive communication is 

greatly influenced by the attractiveness, expertise and trustworthiness of the host or 

presenter. A presenter can be said to be credible in carrying out communication 

activities if the public views or perceives a speaker. The success of a communicator in 

carrying out communication activities can be determined by source factors or also 

called persuaders. One theory about communicators is the source credibility theory 

from Carl I Hovland. The assumption of this theory is that people will be more likely 

to be persuaded if the communicator can show himself as someone who is credible. 

This research was carried out with a quantitative approach using a survey method from 

111 respondents and the results of this research found that there was a positive and 

significant influence between Vincent and Desta's video content on student 

perceptions. 

Keywords: Communication, Credibility, Vincent Desta Show, Event Program. 
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