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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penggunaan tindak tutur perlokusi pada 

iklan skincare Korea yang melibatkan Kim Yoo Jung dan produk Laneige. Metode 

analisis pragmatik digunakan untuk mengeksplorasi cara tindak tutur perlokusi 

diterapkan dalam iklan tersebut. Data dikumpulkan dari video iklan "Skin Care Korea: 

Kim Yoo Jung X Laneige" dan dianalisis berdasarkan teori-teori pragmatik, terutama 

konsep tindak tutur perlokusi yang diperkenalkan oleh J.L. Austin dan John Searle. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan tersebut menggunakan berbagai tindak 

tutur perlokusi, termasuk tindak tutur direktif, komisif, representatif, dan ekspresif. 

Selain itu, penggunaan selebriti seperti Kim Yoo Jung memainkan peran penting 

dalam membangun citra positif produk. Penelitian ini dapat memberikan kontribusi 

pada pemahaman praktik-praktik komunikatif dalam iklan produk kecantikan dan 

perawatan kulit. 

 

Kata Kunci : Pragmatik, Tindak Tutur Perlokusi, Jenis-Jenis Tindak Tutur Perlokusi. 
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Abstract 

This study aims to analyze the use of perlocutionary speech acts in Korean skincare 

advertisements featuring Kim Yoo Jung and Laneige products. A pragmatic analysis 

method is employed to explore how perlocutionary speech acts are applied in these 

advertisements. Data were collected from the advertisement video "Skin Care Korea: 

Kim Yoo Jung X Laneige" and analyzed based on pragmatic theories, particularly the 

concept of perlocutionary speech acts introduced by J.L. Austin and John Searle. The 

findings indicate that the advertisement employs various perlocutionary speech acts, 

including directive, commissive, representative, and expressive speech acts. 

Additionally, the use of celebrities such as Kim Yoo Jung plays a significant role in 

building a positive product image. This research can contribute to understanding 

communicative practices in beauty and skincare product advertisements. 

 

Keywords: Pragmatics, Perlocutionary Speech Acts, Types of Perlocutionary Speech 

Acts. 
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초록 

본 연구는 김유정 배우가 출현한 라네즈 제품 한국 스킨케어 광고에서 

언향적 행위 사용을 분석하는 것을 목표로 한다. 이 광고의 화행에서 언향적 

행위가 어떻게 적용되는지를 탐구하기 위해 화용론적 분석 방법이 사용된다. 

연구 자료는 "스킨케어 코리아: 김유정 X 라네즈" 광고 동영상에서 

수집되었으며, J.L. Austin 과 John Searle 이 소개한 언향적 행위의 개념을 

중심으로 화용론 이론에 기초하여 분석되었다. 연구 결과는 해당 광고가 

지시적, 위임적, 대표적, 표현적 발화 행위를 포함한 다양한 언향적 행위을 

사용한다는 것으로 나타났다. 또한 김유정과 같은 유명인의 사용은 긍정적인 

제품 이미지 형성에 중요한 역할을 한다. 본 연구는 미용 및 스킨케어 제품 

광고에서의 의사소통 관행을 이해하는 데 도움이 될 수 있다. 

 

키워드: 화용론, 언향적 행위, 언향적 행위의 종류. 
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